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АКТУАЛЬНЫЕ ПРОБЛЕМЫ МАРКЕТИНГА В СФЕРЕ ВЫСШЕГО ОБРАЗОВАНИЯ 

ACTUAL PROBLEMS OF MARKETING IN HIGHER EDUCATION

Аннотация: Отражены особенности образовательных услуг. Рассмотрены особенности маркетинга в сфере высшего образования. Изучено конкурентное состояние рынка образовательных услуг. 
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Abstract: The features of educational services, considers features of marketing in scope of higher education. In the article tell about competitive condition of market of education services.
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